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Tahiti Perle de Soin
Investit les quartiers shopping

m Contexte et objectifs

Faire connaitre les 4 nouvelles références du gel douche
Tahiti Perle de Soin : hydratante, nourrissante, gommante
et satinante auprés d'une cible féminine comprise

entre 25 et 45 ans.

m Dispositif

400 000 échantillons et bons de réduction

sont diffusés dans les quartiers shopping de Paris

et 5 villes de province. La visibilité des 60 hétesses
est accentuée par la présence de totems aux couleurs
de la gamme et des machines a bulles sont placées
sur chaque dispositif.

12 chefs d’équipes encadrent les hotesses et

assurent le bon fonctionnement de |'opération.

Sur un concept original de I'agence pro deo.

m Réalisation Route 66
Mise en place logistique, recrutement des animateurs
et des chefs d’équipe, suivi et reporting de 'opération.
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