
APPLE au cœur des campus
tout au long de l'année universitaire

n  Contexte et objectifs
Promotion du programme Apple on Campus 
dans les universités de France tout au long  
de l’année universitaire. Recrutement et encadrement  
de « campus rep's » pour représenter les produits 
de la marque Apple auprès des étudiants, enseignants  
et personnel administratif. Conception et mise en place de 
dispositifs promotionnels et événementiels  
pour soutenir et accroître la notoriété du programme  
Apple on Campus. 

n  Dispositif
En utilisant 5 mots de la gamme des produits Apple 
(Léopard, Safari, touch, nano, Air), les étudiants  
ont été invités à déclarer leur flamme en réalisant  
un poème. Les auteurs des 10 poèmes les plus originaux 
ont gagné le dernier iPod nano rose. 
Une campagne d’affichage et de distribution de flyers 
dans les Campus a permis de créer du buzz autour de 
cette opération et de donner une image sympathique  
de la marque. 

n  Réalisation Route 66
Recrutement et encadrement quotidien des « campus rep's » 
tout au long de l'année scolaire, mise en place 
d’une offre promotionnelle additionnelle valable 1 mois 
« Le Mois de la Tentation ». Distribution de 44 000 pommes rouges 
et de 44 000 flyers à l’entrée des Campus de France.  

- Street Marketing - Road show - échantillonnage - événement - 
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Jeu concours de la Saint-Valentin / le mois de la Tentation


